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Pracovni list: PROPAGACE

1. Vizualni podoba loga/stitu vybranych kavaren.
a) Vyfotte u vybranych kavaren logo nebo stit (pokud nema logo).
b) Dopln ano/ne, pokud je v logu pouzit symbol. Pokud ano, co symbol podle tebe vyjadfuje?

c) Doplf ano/ne, pokud je pro celkovy ulinek loga dlleZitd také barevnost. Barvy jsou obvykle
nositeli lidskych vlastnosti, duSevnich nalad nebo toho jak chce firma na trhu pQsobit. (viz
prilozeny komentaf k barvam) Co podle tebe zvolena barevnost vyjadruje?

d) Dopli slovni hodnoceni loga podle toho, jak na tebe logo plsobi.

e) Ohodnot zndmkami 1 - 5 (jako ve $kole) celkové porozuméni logu. Logo se symbolem, logo bez
symbolu.

Nazev kavarny

a) Je v logu
pouzit symbol?

b) Jaké jsou
v logu pouzity
barvy?

c) Celkové
porozuméni logu

d) Slovni
hodnoceni loga
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Kvalitni a z marketingového pohledu hlavné efektivni logo tvori z velké ¢asti i jeho barevna kombinace.
Psychologie barev nas obklopuje na kazdém rohu a barvy v nds vzbuzuji emoce a vyznamnou mérou
ovliviiuji podprahové nase rozhodovani. Pro vyvoj kvalitniho loga je velmi dlleZity spréavny vybér
barevnych kombinaci ve vztahu ke vzkazu, ktery Ize barvami do loga zakdédovat.

Psychologie barev:

cervena: Tato barva nabuzuje silné a intenzivni emoce, a samozrejmé je tato barva barvou lasky a
vasné. V mistnosti zhorSuje soustfedéni a koncentraci ve stresovych situacich. Cervenou barvu si voli
zejména potravni fetézce a restaurace, protoze vzbuzuje chut k jidlu.

modra: Nejcastéji uzivand barva ve firemni grafice. Firmy ji pouzivaji zejména pro jeji " racionalni
image, navozuje pocit dlvéryhodnosti a kvality. Firmy, které se rozhodnou pro tuto barvu necht&ji
plsobit v marketingové komunikaci pfili§ ndpadné a chté&ji spie touto barvou plsobit seriézné,
obchodné a s dirazem na dobré mravy.

Je barvou slunce tepla a hojnosti a duchovna, je velmi energicka a velmi vyrazna. Ze vsech
barev tato barva nejvice zatézuje oko a tim prakticky na sebe velmi strhava pozornost. Firmy které
tuto barvu uzivaji ve svém logu tak chtéli hlasat ve své komunikaci stabilitu, prosperitu a energi¢nost
ale i ocekavani.
zelena: Zelend barva se poji se zdravym stylem, pfirodou a ekologi¢nosti. Zelend barva znaci
pokrokové technologie, svézi napady a progresi. Uklidiiuje oko a dokonce v sobé nese sexualni
podtext. Firmy, které vyuzivaji ve svém barevném schéma zelenou barvu hlasaji socialni odpovédnost,
péci o Zivotni prostfedi ale i inovaci a styl prikopnikd.

fialova: Fialova barva je vnimana jako barva majestatnosti, elegance a moudrosti. Tato barva znaci
feminitu, naro¢nost a vyzdvihuje jemnost, a podobné jako rlZova barva ma melancholické G&inky.
Firmy vyuZivajici toto barevné schéma vétdinou pdsobi jistym zplsobem elegantn&, mysticky a jsou
cileny zejména na zeny.

c¢erna: Je sice barvou zla, negativity, smrti a zarmutku, nicméné velmi dobfre znadi luxus a eleganci a
ve spojeni s bilou barvou se jednd o nejkontrastnéjsSi kombinaci, kterd na sebe dokaze strhnout
pozornost oka. Cernou velmi ¢asto uzivaji luxusni znacky zejména cilené na muze.

Je barvou chladu, svobody, cdistoty a nevinnosti, napomaha optickému zvétSeni prostoru,
stimuluje pfemysleni a jeji jemnost ve spojeni s barvami jako cCernd, filaova, zlata, nebo stfibrna
navozuji pocit luxusu a elegance.

hnéda: tato barva nas poji s pfirodou, se zemi a asociuje stabilitu a pragmati¢nost. Firmy vyuzivajici
hnédou barvu v barevném schéma své marketingové komunikace vétSinou nechtéji upoutat svou
pozornost na prvni pohled. Je to barva ptirody, konzervatismu a jistoty.

Je naopak energickou barvou znacici entusiasmus a inovatorstvi a je stejné jako Zlutd
barva vyuzivana k pfilakani pozornosti.Tato barva je spojovana s podzimem a tudiz se sklizni, hojnosti
a bohatstvim které po sklizni nasledovalo.

riizova: Je zejména barva lasky, melancholie, opojeni a jemnosti a tak ji Uspésné vyuzivaji zejména
firmy cilené na Zeny. Velmi oblibena barva u kosmetickych spolecnosti a v estetické chirurgii.



2. Kavarna a jeji elektronicka propagace.
a) Zjistéte zda vami vybrané kavarny maji webové stranky, facebook popf¥. jinou formu propagace.
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Nazev kavarny

Hodnoceni

Prehlednost

Barevné
zpracovani

Dostupnost

Navstévnost

a) WWW stranka?

b) Facebook?

c) Jina propagace




a)

b)
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Kavarna a osobni prodej.

Navrhnéte kritéria hodnoceni u obsluhy a ohodnotte obsluhu pfed prodejem i béhem prodeje u

vSech navstivenych kavaren.

Co si myslite o kritériich - které z nich nejvice ovliviuji prodej kavy. Na zakladé vasich kritérii
sehrajte simulaci obsluhy a zakaznika na cca 2 minuty, kde uplatnite vami vybrana pozitivni
kritéria a to stejné s negativnimi kritérii.

Hodnoceni/
Kritéria
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4. Kavarna a podpora prodeje.

a) Zjistéte na internetu co je to podpora prodeje a u vSech navstivenych kavaren zaznamenejte, zda
néjakou formu vyuziva.

b) Navrhnéte néjaké formy, které si myslite, Ze by pomohli zvysit prodej kavy? Pfipravte si
argumenty pro spolec¢nou diskuzi ve tfidé.

c) Existuje moznost nakupu pomoci e-shopu?

Kavarna/
Podpora prodeje

5. Prace s verejnosti.
a) Co je to prace s vefejnosti a které nastroje pouziva. Zpracujte za domaci Ukol jednoduchou
tymovou prezentaci, ve které toto zpracujete obecné i pro kavarnu.



